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Jung von Matt
BBDO

Scholz & Friends
Serviceplan

Springer & Jacoby
Heye Group

Grey
Kolle Rebbe

Saatchi & Saatchi
Ogilvy & Mather

Grabarz & Partner
DDB

Heimat
McCann Erickson

Leo Burnett
Z. gold. Hirschen

Fischer Appelt
TBWA

Kemper Trautmann
Publicis

Euro RSCG
KNSK
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Top 20 Strategische Markenführung

„Hier sehen Sie noch einmal die Werbeagenturen, mit denen Sie schon einmal zusammen­
gearbeitet haben bzw. die Ihnen etwas besser bekannt sind. Wir möchten Sie bitten, für jede 
dieser Agenturen Schulnoten für die Leistungsdimension strategische Markenführung zu ver­
geben.“ (Mittelwerte auf einer Skala von 1,0 = sehr gut bis 6,0 = ungenügend)


